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1. Prevención y Testeo de VIH

2. Divulgación de resultados

3. Cuidado y tratamiento

Fuente: Wolfe, (2006). Effects of HIV-related stigma among an early sample of patients receiving antiretroviral therapy in Botswana. AIDS Care.. 

Fuente: Reis, C., (2005). Discriminatory Attitudes and Practices by Health Workers toward Patients with HIV/AIDS in Nigeria. PLoS Medicine. 

Fuente: White, R.C. y Carr, R.(2005). Homosexuality and HIV/AIDS stigma in Jamaica. Culture, Health & Sexuality.

Estigma y discriminación
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1. Sensibilización

2. Desinformación

3. Moralidad

Causas modificables
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El gran impacto de los medios
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El análisis
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• 1 de octubre a 1 de diciembre de 2019

• 5480 menciones a VIH o sida

• 1726 artículos

• 110 medios de comunicación

• 20 países



Metodología
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Análisis de contenido

•Recolección

•Sistematización

•Evaluación

•Estrategias



Metodología
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Metodología
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Variables

• Tipo de artículo

• Temas

• Palabras de uso adecuado

• Palabras de uso inadecuado

• Población

• Enfermedades/infecciones

• Uso de drogas

• Otras

Selección de medios



Resultados
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Gráfico 1. Línea de tiempo del cubrimiento a noticias sobre VIH o sida. Octubre 1 a diciembre 1.

Conclusión

Protagonismo del VIH 

durante el 1 de diciembre.

José Luis Terrón

Fuente: Elaboración propia.
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Gráfica 2. Protagonismo del VIH o sida en el cubrimiento del 1 de

octubre al 1 de diciembre y del 1 de octubre al 30 de noviembre.



Resultados
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Conclusión

Protagonismo del VIH enfocado a 

la estrategia de respuesta a la 

epidemia. Celebridades impactan 

el cubrimiento, espacio para 

aprovechar.
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Gráfico 3. Protagonismo del VIH o sida por temas.

Fuente: Elaboración propia.



Resultados
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Conclusión

Cambios en el interés de 

comunicar sobre poblaciones. 

Falta de información correcta 

cuando se hace referencia a 

indígenas y migrantes.

Fuente: Elaboración propia.
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Gráfico 4. Cubrimiento de VIH o sida en poblaciones por uso de lenguaje adecuado o inadecuado.



Resultados
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Conclusión

Impacto de información sobre el Fondo Mundial.

Hepatitis como producto de la co infección.

Poca relación entre consumo y VIH, falta contenido 

educativo por nuevas prácticas.

Fuente: Elaboración propia.

Infección Menciones Porcentaje

Tuberculosis 149 30,72%

Hepatitis 113 23,30%

Sífilis 89 18,35%

Malaria 73 15,05%

Gonorrea 26 5,36%

Influenza 21 4,33%

VPH 12 2,47%

Ébola 2 0,41%

Total 485 100%

Tabla 1. Menciones a enfermedades o infecciones diferentes al

VIH o sida.

Práctica Menciones Porcentaje

Chemsex 7 53,85%

Marihuana 4 30,77%

Cocaína 1 7,69%

GHB 1 7,69%

Total 13 100%

Tabla 2. Menciones a drogas en el cubrimiento al

VIH o sida.

Fuente: Elaboración propia.
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Conclusión

1 de cada 5 menciones a VIH o sida contiene 

lenguaje inadecuado.

Fuente: Elaboración propia.
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Gráfico 5. Tono de las menciones

en el cubrimiento al VIH o sida.
Palabra 

adecuada
Menciones Porcentaje

Infección 837 35,14%

Vive con 589 24,73%

Transmisión 338 14,19%

Nuevos casos 294 12,34%

ITS 189 7,93%

Epidemia 135 5,67%

Total 2382 100%

Palabra 

inadecuada
Menciones Porcentaje

Enfermedad 495 25,03%

Paciente 334 16,89%

Muerte 331 16,73%

Sida como VIH 243 12,29%

Contagio 200 10,11%

Portadores 167 8,44%

Enfermo 81 4,10%

ETS 75 3,79%

Cura 47 2,38%

Venéreas 5 0,25%

Total 1978 100%

Tabla 3. Palabras de uso adecuado e inadecuado en la cobertura

a VIH o sida.

Fuente: Elaboración propia.

Fuente: Elaboración propia.
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Conclusión

Situaciones políticas y sociales pueden afectar la 

manera como es reportado el VIH o sida, entendido 

también desde la falta de acceso a diagnóstico, 

tratamiento y prevención. Caso Nicaragua y 

Venezuela.

El trabajo en la respuesta de países adelantados no 

tiene el suficiente impacto en medios, a pesar de las 

estrategias, para incentivar el uso de palabras 

adecuadas. Caso Colombia y México.

Fuente: Elaboración propia.
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Gráfico 6. Tono de menciones en la cobertura al VIH o sida en los países analizados.



¿Qué sigue?
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•Generación de conocimiento

•Difusión

•Capacitación

•Alianzas

•Desarrollo de estrategias
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¡Gracias!

diegoleo18@gmail.com

mailto:diegoleo18@gmail.com

